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Ljudi koji stvaraju zvuénu kulisu nase svakodnevice

Od anonimaca do mega-
zvijezda u par rekiama
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' il smjedten
je kreativni
tim i
produkcija
koja
svakodnovno
stvara
TV zvuine
hitowe

stvaraju zvuénu kulisu nade

svakodnevice. E .
Sve je zapodelo jod prije 20 :
g al

ZAGREE - Glazba s TV godina, a danas je studio na
ckrana poziva nas na gleda- adresi u zagrebalkom centru
nje vijesti, pjevufimo skla- grada kreativna sredifnjica
dbu kojom zapodinje omilje-
na emisija, a pjesma iz kakve
televizijske reklame postane
pravi hit,

Svi ti zvukovi ne nastaju ni-
malo slufajno i iza njih sto)
mladi tim kreativaca okuplje-
nih u agenciji IDM music koji

Piie Ivana Rimac

ivana_rmac o aph.hr
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Yorku. Kako funkeioniraju na-
jizvodeniji autori za koje za-
pravo nikad nitke nije fuod

Hrvatsko podrijetio

- Svaka druga upotreba gla-
zbe, osim sameé prodaje ploée,
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Jutarnjuist

www_ jurtarnji.hr
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zastupljena je kod nas. Ako
konkretno netko hoée na
primjer pjesmu Zdenka Ru-
njica ili Britney Spears upo-
trijebiti za reklamu ili na te-
lewiziji pregovara s nama -
objagnjava nadelo rada gla-
vii menadfer IDM musica,
Tomo Johannes in der Mu-
hlen koji je u Zagreb stigao
prije tri godine. Iako roden u
Njemackoj, te unatod finje-
nici da je vide od desetljeéa
bio stanovnik Velike jabuke,
simpatiéni in der Muhlen
pokrenuo je sredifnjicu tvr-

Za svaku drugu

upotrebu glarbe
brojnih izvodaéa, osim
same prodaje, zaduZen
je zagrebatki studio
IDM music koji stvara
glarbenu podlogu
brojnim TV reklamama
i emisijama, pri temu
koristi postojece
piesme, obraduje stare
hitove ili samostalno
nove glarbene £pice

tke uprave u Zagrebu, oda-
kle mu je majka. No, u hrvat-
sku metropolu nije se vratio
sam, nego u druftvu supruge
Miriam in der Muhlen
Westercappel koja u IDM
music obavlja medunarodne
poslove.

= Sav kreativni dio i pro-
dukeija radi se iz Zagreba, a
na drugim mjestima je pro-
daja i pravni dio. Osim u
New Yorku, imamo urede i u
Ceikoj, Poljskej, Rimu, Lju-
bljani, Beogradu te uskoro

otvaramo i Sarajevo, Paralel-
no smo razvili i viastitu pro-
dukeiju, autorstvo i stvara-
nje - objasnjava in der Mu-
hlen &iji tim, primjerice, po-
tpisuje glazbeni identitet
RTL rtelevizije. Dakle, uvo-
dna glazba za emisije na toj
televiziji poput Sanje, vije-
ati, Srcolovke ili Mijenjam
#enu njihoy je rad. Ovisno o
projektu i Zelji klijenta,
IDM-ovci za skladanje sa-
svim nove glazbe angaZiraju
glazbenike, pjevade i kako
kaiu “sve dto treba da napra-
ve smimbku™.

Milijunska baza
Druga spomenuta mogu-
énost jest koristenje ved po-
stojeée  pjesme, odnosno
skladbe koju jednostavno
pronalaze prema intuiciji. I
to iz svojih kataloga izvoda-
éa ¢ja baza pjesama broji
nevjerojatnih 1, 700000
uradaka.

Od toga je, objainjavaju,
on line 700 tisufa pjesama
tako da svoje klijente mogu
direkino spojiti na tu bazu
gdje si onda mogu u svega
par sekunda legalno uzeti
glazbu za produkeiju.

U moguénosti su potpu-
no anonimneé bendove lan-
sirati u zvijezde, Konkretan
primjer za to jest pjesma
donedavno nepoznatih Au-
stralaca, grupe Jet, “Are
you gonna be my girl” koja
je nakon reklame za VIP
postala klupski hit. A “odi-
vili* su i neke stare pjesme
poput hita neckadasnje nje-
macke zvijezde Nene u re-
klami za T-Mobile, a prili-
&no je uspjeina pjesma u
reklami za istu tvrtku bila i
obrada “Yes Sir I can boo-
gie” koju u domadoj verziji
izvodi Martina Vrbos.
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